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Una edición más llegó nuestro especial de ferias y pasa-
relas internacionales y quería hablar sobre las tendencias 
venideras que cada vez es más complicado hablar de ellas 
y pronosticarlas, porque las marcas proponen, pero, los 
acontecimientos sociales, políticos y por supuesto la calle, 
pueden bloquear radicalmente cualquier propuesta que se 
haya visto en una feria o en una pasarela. De hecho, la 
pandemia ha hecho que se acumulen seis temporadas de 
golpe, además de, las diferentes crisis económicas, gue-
rras y desastres medio ambientales, estos últimos influ-
yen para recapacitar un poquito sobre el consumismo y la 
sostenibilidad que a veces se habla mucho de ello, pero se 
practica poco. 

Todos ansiamos ser felices, viajar, ver mundo y, sobre 
todo, escapar de nuestro hábitat en busca de nuestra pro-
pia libertad, esa que en ocasiones nos sentimos que nos la 
han robado; creo que para ser libres debemos leer, ver y 
escuchar lo que los medios de comunicación, en este caso 
de moda, tenemos que contar, pero eso no quiere decir que 
todo lo que proponemos se adapte a tu cuerpo o tu estilo 
y por ello, hoy en día hay miles de marcas y posibilidades 
que se pueden adaptar a ti.

Al igual que la primera década del siglo vivimos un boom 
inmobiliario, ahora, estamos viviendo un boom creativo

de moda que quizás hacia falta para renovar la gran mayo-
ría de marcas que de alguna forma u otra influyen en las 
tendencias, sobre todo en las pasarelas italianas y france-
sas. 

Inmersos en mucha incertidumbre social la naturaleza 
vuelve a ser el gran rescatador humano en todos los sen-
tidos, y de hecho, el próximo invierno, marrones, verdes, 
azules, ocres, rojos, amarillos… todos aquellos colores 
que te puedas imaginar que derrama la madre tierra les 
verás en el asfalto, también, veremos mucha luz, brillo y 
frescura que se comunican a través de charoles, vinilos, 
cuero, lentejuelas, sedas, terciopelos… además de, ador-
nos, brillantes de tamaños generosos e influenciados en 
los diferentes acontecimientos sociales del momento, de 
hecho, los abrigos tipo militar que ya vamos viendo hace 
varias temporadas se queda en nuestro armario, al igual 
que el mundo de la sastrería y todo tipo de pantalones y 
faldas, super contrastados en cuanto a alturas y volúme-
nes. Ahora más que nunca la libertad de ponerte lo que 
quieras sin mirar la etiqueta de hombre o mujer, llega de-
finitivamente para quedarse. 

Quiero cerrar esta editorial dejando claro una cosa, no 
todo son tendencias, también existen las prendas llamadas 
básicas, que a veces ciertas personas intentan influenciar 
diciendo que son trending topic pero realmente son bási-
cos, que conste, que las tendencias son argumentadas y 
tienen un porqué, y se crean o nacen por un motivo.
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INTERGIFT, la Feria de la decoración y el hogar, 
BISUTEX, la gran Feria de bisutería y complementos, 

MADRIDJOYA, joyería en todos los sentidos y MOMAD, la 
gran Feria de la moda, calzado y accesorios, han demostrado 
que unidas atraen a muchos más visitantes, pues, aquí se puede 
comprar todo lo que un negocio relacionado con el Lifestyle 
necesite. 

En la semana del LIFESTYLE organizada por IFEMA 
MADRID, MOMAD se celebró del 3 al 5 de febrero coinci-
diendo con la convocatoria de las ferias Intergift, del 1 al 5 de 
febrero, que integró el sector Editores Textiles del 1 al 4 de 
febrero; y Bisutex y Madridjoya, que se celebraron del 2 al 5.
Casi la mitad de los pabellones del recinto ferial de IFEMA 
ocupados con más de 1.000 marcas y expositores de más de 26 
países, así fue una semana repleta de mucha oferta comercial 
acompañada de muchos eventos, charlas y desfiles de moda.

Colombia volvió a ser el país con mayor participación en Mo-
mad, además de, participar también como país invitado al igual 
que, en Bisutex. La Feria de moda, calzado y accesorios con-
tó con más de 300 marcas expositoras, entre ellas, llegadas de 
más de 16 países diferentes, con las marcas Adriana Contre-
ras, Faride, Helena Caballero, Scarlett y Disorder Urban 
que fue la segunda ganadora de #MOMADTalentsbyISEM, 

gracias a su proyecto de economía circular como modelo de 
negocio. La Feria acogió las colecciones de cara a prima-
vera-verano 2023 y otoño-invierno 2023/24 con un marcado 
carácter internacional, contando con países como Alemania, 
Austria, Canadá, Colombia, Corea, Estados Unidos, Fran-
cia, Grecia, Holanda, Italia, Japón, Polonia, Portugal, Rei-
no Unido o Turquía, además de las grandes marcas del pano-
rama nacional.

El momento por el que atraviesa el sector de la moda podemos 
decir que, es mucho más que positivo, ya que, las ventas del 
sector tanto a nivel online, como físico, se han incrementado 
en los últimos meses y por todo ello, MOMAD y las Ferias del 
Lifestyle que las acompaña han tenido un buenísimo resultado.

Creo que es necesario que las ferias sigan existiendo y 
MOMAD, una gran apuesta por la moda, el calzado y los ac-
cesorios, ha querido dejar claro una vez más que, además de, 
ser una mera Feria, es un punto de encuentro entre los profesio-
nales que quieren y desean palpar de primera mano las tenden-
cias para las estaciones venideras y aquí, en IFEMA, pueden 
adquirir todo lo que necesiten para su negocio, con una extensa 
variedad de marcas y precios; hoy más que nunca un negocio 
de moda está acompañado de calzado y complementos y una 
tienda de calzado, está acompañada de ropa y accesorios.

LA GRAN CITA DEL LIFESTYLE DE IFEMA 
CONCLUYÓ CON UN ÉXITO ROTUNDO
INTERGIFT, BISUTEX, MADRIDJOYA Y MOMAD 
cierran la semana del  Lifestyle con más de 
36.000 visitantes
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Timoteo Cano

Todos esperábamos muchos cambios, desde hace un año lo de-
seamos y poco a poco se ven reflejados en el colorido y los 
estampados, y por supuesto, también, el brillo, aunque la fiesta 
sigue siendo el producto más demandado en todos los estatus 
de negocio, ya sea en moda, calzado o accesorios, aunque debo 
de reconocer que, la sastrería, cada vez me sorprende más y 
vuelve a ser más versátil que nunca, siendo prendas imprescin-
dibles para el sector del ocio y los “BBC” (Bodas, Bautizos y 
Comuniones). 

Las prendas en general, amplían sus patrones, en especial, los 
pantalones, las faldas las vemos o muy largas o muy cortas, al 
igual que los vestidos, y en cuanto al colorido, los azules, ver-
des, naranjas y tierras, se convierten en protagonistas, además 
del blanco, oro y plata, y aunque no os lo creáis también se vio 
mucho el amarillo.

Las prendas de peletería y efecto piel, también dieron mucho 
que hablar, ya que poco a poco se han ido convirtiendo en im-
prescindibles de nuestro armario, tanto para el ocio, como para 
el trabajo y se han ido camuflando como una prenda más del 
streetstyle, tanto en colorido, como en propuestas y además que 
no tienen edad, ya que, hoy por hoy, la libertad y personali-
dad prima, ante todo.



La nueva colección de Pons Quintana destaca por sus 
acabados a mano y detalles exquisitos. La marca me-

norquina hace eco de las últimas tendencias de la alta 
costura en sus creaciones, manteniendo su ADN intacto: 
comodidad, calidad y trabajo artesanal. 

Los mocasines son uno de los best sellers de la tempora-
da. Pons Quintana presenta este clásico calzado con pieles 
únicas y estampados de infarto que no dejan indiferente 
a nadie. Las hormas que llevan haciendo pódium varias 
temporadas como OLIVIA, AMELIA o JENNY se rein-
ventan con combinaciones de infarto, jugando con los 
diferentes volúmenes y colores. 

Otra novedad es la presencia que ha tomado el trenzado en 
las colecciones de Otoño-Invierno. Esta técnica artesanal 
es la predominante en sus colecciones de verano y, poco 
a poco, va cogiendo más presencia también en las de in-
vierno, ofreciendo así zapatos, botines y botas trenzados a 
mano con un diseño excepcional. Pons Quintana apuesta, 
también, por la tendencia de las botas de estilo cowboy, 
con una versión más refinada y con bordados que la 
convierten en piezas únicas. 

Las pieles con acabados brillantes entran con fuerza en la 
colección con pieles como: zambia, ratja, crash… Estos 
acabados se plasman tanto en el calzado plano como en 
zapatos o botines de tacón, ofreciendo así ese aire más 
elegante y estilizado. 

Los colores cálidos que se inspiran en la naturaleza de 
la isla de Menorca son los protagonistas de la colección. 
Colores que van desde el verde bosque al rojo anaranjado, 
pasando por colores arena y azules magnéticos. 

ESTILO IMPECABLE Y REFINADO DE PONS QUINTANA: 
CALZADO PINTADO A MANO Y ACABADOS BRILLANTES 

JENNY

MARIAN

OLIVIA

Artículos de opinión, actualidad y entrevistas6 TM by theomoda6 Artículos de opinión, actualidad y entrevistas
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Del 19 al 22 de febrero MICAM Milano celebró su 95 edi-
ción, volviendo a tener 4 jornadas feriales con un exitoso 

número de visitantes profesionales, muy similares a los de pre-
pandemia, con un total de 48.276 obteniendo un 25% más que 
la edición anterior. MICAM Milano junto a MIPEL, TheOne-
Milano, HOMI Fashion & Jewels, han demostrado que las fe-
rias de calzado y complementos unidas son grandes ganadoras 
y además, fusionadas con la semana de la moda italiana, han 
hecho que Milán fuera el epicentro de la moda mundial y que, 
Rho Fiera Milano albergara una feria maravillosa con multi-
tud de eventos y conferencias en la zona denominada MICAM 
X, en la cual, también, se podía encontrar un espacio dedicado 
a las tendencias para las próximas temporadas, que se prevén 
grandes cambios creativos.

Un total de 1.800 expositores, en su mayoría italianos, segui-
damente de españoles. En cuanto a los compradores, cerca de 
la mitad procedían de Italia y el resto acudieron de países eu-
ropeos en su mayoría encabezados por Alemania, Francia, Rei-
no Unido, Grecia y España, aunque, también, vimos a muchos 
rusos a pesar de la guerra con Ucrania, además de, contar con 
países tan lejanos como Corea del Sur, Japón y Kazajistán.

La Feria además de ser cada vez más internacional, también 
cuenta con el apoyo político italiano y de hecho, contó con la 
presencia de representantes gubernamentales como, los minis-
tros Daniela Santanché y Matteo Salvini, el viceministro Valen-
tino Valentini y las subsecretarias Lucia Albano y Paola Frassi-
netti y numerosos representantes de los gobiernos locales que, 
todos ellos visitaron la feria en sus 4 jornadas, y como comenta-
ba anteriormente, volvió a ser la Feria prepandemia aunque con 
la incertidumbre de la guerra y el aumento de los precios de la 
energía, había cierta perplejidad en el ambiente. La verdad que 
la gran mayoría de marcas hicieron un gran negocio de ventas, 
pues era maravilloso ver casi todos los stands llenos de gente.

MICAM Milano hizo volver a apostar por la sostenibilidad y 
la zona de diseñadores emergentes contando con, 12 creativos
que, exponían sus trabajos tras haber sido elegidos después de 
más de 200 peticiones, ya que, su stand era totalmente gratuito 
por haber sido seleccionado para la Zona Emerging Designers.
Los jóvenes diseñadores también tuvieron un importante

espacio para poder presentar sus proyectos y nuevas coleccio-
nes que, en su mayoría eran bastante innovadoras y futuristas.
La Feria volvió a distribuirse de la siguiente forma: pabellones 
1 y 3, albergaban el calzado premium de alta calidad, además 
de, la zona Emerging Designers, MICAM X, sostenibilidad y 
tendencias venideras, representadas con miles de muestras y 
fotografías de todas las pieles, tacones y puntas que vendrán 
con fuerza. El pabellón 2 y 4, recogía la zona llamada contem-
poránea, repleto de expositores y quizás donde más plasmaban 
las tendencias para el próximo otoño-invierno 2023/24. El pa-
bellón 5, denominado Confort, en el cual, se podía encontrar 
desde las sneakers más innovadoras, hasta los zapatos más con-
fortables y tendencia del mercado.

TENDENCIAS

Si queríamos cambios, llegó el momento del cambio, si que-
ríamos comodidad, llegaron los mocasines, con infinitos 

tipos de tacones y alturas, además de, multitud de colores y 
tipos de pieles, seguidamente de las botas cortas y alguna mos-
quetera. La deportiva, cada vez más versionada y parecida a 
un blucher o mocasín por el tipo de piel y color utilizado, que 
ya se ha convertido en un básico más de nuestro armario. Todo 
ello, con unos colores a mi parecer muy bonitos como lo son: 
el verde, marrón, azul, terracota, etc. Aunque no lo creamos 
colores inspirados en la naturaleza, esa que siempre nos rescata 
y esta vez viene brillante aportando pieles acharoladas, vinilos 
y diferentes estampados, tanto de animal print, como jugando 
al grafismo que, por primera vez vemos muchos estampados 
que solo podíamos ver en el sector de la ropa y ahora, veremos 
plasmados en el calzado y los bolsos. 

También, quiero comentar la importancia de los tacones, pues 
parecen jugar con la arquitectura con una infinita posibilidad 
de colores, materiales y tamaños, pero la comodidad es el claro 
demandante, aunque, las marcas muy top, apuestan por tacones 
de 14 cm, junto a su competencia de los mocasines mega pla-
nos. En fin, aquí en MICAM Milano se propone y el público 
dispone, porque tras preguntar a muchas de las marcas, el ne-
gro, sigue siendo el gran demandado, junto al marrón, para el 
próximo invierno 2023/2024.  

MICAM MILANO Fall / Winter 2023-24

Timoteo Cano
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CALZADO HOMBRE

CALZADO MUJER

BRUNATE

FRANZINI

FRANZINI

LEMARGO

THIERRY RABOTIN

BRUNATE

MARIO FAGNI

FRANCESCHETTI

MARINO FABIANI

RELAXSHOE

RELAXSHOE VOILE BLANCHEBRUNATE

KING TARTUFOLI

MARIO FAGNI

FRANCESCHETTI

MELINE

THIERRY  RABOTIN

KING TARTUFOLI

MARIO FAGNI

FRANZINI

MARINO FABIANI 

RELAXSHOE 

MARINO FABIANI



Álex Cortés

10 TM by theomoda Pasarelas - New York Fashion Week 10

Si algo destaca en el mundo de la moda son sus múltiples 
desfiles alrededor del mundo, donde algunas pasarelas son 

de reconocido nombre mundial. Es el caso de la semana de la 
moda de Nueva York, que edición tras edición cuenta con los 
mejores diseñadores del momento. 

Uno de los que destacó fue Thom Browne, que pese a estrenar 
cargo como nuevo presidente de la CFDA (Council of Fashion 
Designers of America), no defraudó y presentó una colección 
inspirada en “El principito”. Esta trataba de contar las fases por 
las que pasa el protagonista del libro. Para ello el diseñador 
no escatimó gastos en el set y trasladó a todos los asistentes 
al interior de la historia, protagonizada por diferentes grupos 
de modelos que iban saliendo para representar escenas del li-
bro. Su presentación fue mágica, impactante y llamativa, como 
suele ser característico del diseñador americano. Una colec-
ción que destaca por sus hombreras XXL muy características 
de Browne, pero que no dejó indiferente a nadie por su gran 
combinación de tejidos, estampados y su juego de patrones y 
formas que dejaron entrever la sinuosidad de las modelos al son 
de la música. 

Otro de los diseñadores que nunca falla a la cita americana 
es nuestro diseñador internacional Custo Barcelona, quien 
presentó su colección “Welcome to the other side”. En su 51º 
desfile en la ciudad que nunca duerme, presentó una colección 
repleta de color, prendas XXL y vestidos metalizados. Como 
viene siendo marca de la casa, la colección se caracterizó por 
sus volúmenes y líneas que, colección tras colección volvieron 
a dejar sin palabras a los fans más fervorosos de la firma. Es 
en América, donde la firma tiene una conexión especial con su 
público desde el año 1997, debido al gran impacto que causó 
con su primer desfile. Desde entonces su protagonismo e im-
portancia en el continente vecino ha ido en aumento, llegando 
a bautizar la prensa americana el fenómeno fan que le sigue 
como la CUSTOMANIA. 

El plato fuerte de esta edición lo protagonizó la diseñadora 
colombiana y premio “orden de las Artes y las Letras”, Silvia 
Tcherassi, quien presentó su nueva colección en Fasano quinta 
avenida. La diseñadora siguió sus características líneas estéti-
cas de diseño femenino y elegante e introdujo nuevas siluetas 
en su presentación. Todas ellas iban acompañadas de pequeños 
detalles de mármol y metal que les daban a todos los acabados 
de las prendas un toque distintivo y exclusivo. La razón princi-
pal fue su clara inspiración en el mármol, haciendo referencia 
a la piedra mediante piezas de resina y estampados de seda que 
imitan el acabado de la roca. Sobre la pasarela también se pu-
dieron ver sus característicos vestidos satinados y con lentejue-
las, que son los que dieron a conocer a la diseñadora años atrás. 
En esta colección la diseñadora quiso enfatizar la importancia 
de los accesorios y acabados para cerrar los looks.

Para cerrar la semana de la moda no faltó a la cita, como cada 
año la firma americana Coach, quien presentó su nueva colec-
ción en Armory Park Avenue. El lugar, adornado para la oca-
sión con retratos militares, candelabros y piezas de colección, 
representaba la casa de la firma dando a cada uno de los invita-
dos la sensación de estar cerca de la colección. El comienzo del 
desfile, se abrió muy a la americana, caminando la modelo al 
son de música épica, haciendo las delicias de todos los espec-
tadores, quienes vivían en primera persona un espectáculo en 
mayúsculas. Lo demás es historia. Sobre la pasarela pudimos 
ver todo tipo de prendas, donde destacaron los grandes abrigos 
de piel y la multitud de prendas y sus combinaciones. No podía 
ser de otra manera, la firma es la casa por excelencia del cuero y 
prácticamente todos los looks iban acompañados de este tejido. 
Sus accesorios, siguieron un sinfín de formas, desde dinosau-
rios hasta estrellas. 

Sin duda, la semana de la moda de Nueva York dará mucho 
que hablar en los próximos meses, siendo referencia a nivel 
mundial y referente a la hora de dictar las tendencias venideras.
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Uno de los grandes momentos del año llega en el mes de 
febrero, cuando miles de personas esperan poder vivir de 

cerca las nuevas colecciones de las principales firmas del sec-
tor. Algunas de ellas eligen la capital británica para presentar 
sus nuevas propuestas. Esta edición viene marcada por su nue-
vo formato híbrido, donde se combina el formato digital con el 
presencial. 

El plato fuerte y más esperado de esta edición era ver el debut 
de Daniel Lee como nuevo director creativo de Burberry, tras 
su paso por Bottega Venetta. Lee no defraudó y presentó su 
primera colección al frente de la firma, con clara inspiración 
británica y a las míticas gabardinas de la marca. Destacó sobre 
la pasarela la diversidad de estampados que pudimos ver en 
los looks, especialmente de patos, que hacían referencia a su 
lugar de nacimiento al norte de Inglaterra. Su primera carta de 
presentación fue, como ya se preveía, combinar los básicos de 
Burberry con accesorios de piel sintética y con los ya conoci-
dos accesorios XXL. El diseñador británico apostó por prendas 
funcionales y de abrigo dejando su sello personal e innovador 
a prendas icónicas de la firma, dándoles una nueva versión más 
juvenil. 

Otra de las firmas presentes en esta edición de la pasarela es 
Erdem, firma mixta con sede en Londres fundada en 2005. Su 
colección se inspira en las casas victorianas, dado que antigua-
mente estas casas alojaban a las madres solteras y quiso rendir 
homenaje a todas las “mujeres olvidadas”. Por eso su puesta 
en escena reflejaba una clara decoración del s. XIX, todo ello 
acompañó al son de la inquietante música los grandes looks 
de la firma, compuestos por faldas asimétricas y deconstruidas, 
chaquetas recortadas con volantes, guantes maximalistas y es-
tampados florales. El diseñador también quiso rendir homenaje 
a la fallecida Vivienne Westwood y por eso sus acabados y

accesorios seguían una línea punk. Sin duda uno de los desfiles 
más esperados de la semana, fue el de JW Anderson, director 
creativo de Loewe y de su firma. El irlandés se inspiró en sus 
últimos 15 años, recuperando muchos de sus antiguos diseños 
o elementos o ideas que había decantado, para poder rendir ho-
menaje en cierto modo a su trayectoria y a Westwood. Esta 
colección presenta en cada look algún elemento característico 
de sus últimos 15 años en el sector, haciendo las delicias de to-
dos sus fans. Su característica ancla, emblema y logo de su fir-
ma estuvo presente en la apertura de su desfile y seguidamente 
empezamos a ver sobre la pasarela looks de todo tipo, abrigos 
a cuadros, camisetas con rayas marineras y muchos volúmenes 
y colores a lo largo del show. Sin duda aquel niño que en 2008 
comenzó su andadura en el sector, se ha convertido en un claro 
referente, defendiendo la transversalidad en todos sus diseños. 
No es de extrañar que hace unos años Loewe tocara a su puerta. 
Hay Anderson para rato.

Como no podía ser de otra manera, la semana de la moda se 
cerró con los desfiles de los jóvenes diseñadores y el London 
College, reflejando bajo los focos que, el talento inglés dará que 
hablar en la próxima década. 

Christopher Kane, diseñador de su propia firma homónima, 
presentó una colección inspirada en los recuerdos que él tuvo 
de joven. Inspirado por su sentido de la moda en ese momento 
y la vida cotidiana de la clase trabajadora, el diseñador recuer-
da su barrio, pisando las aceras con flores de primavera. Los 
estampados con temática natural fueron los auténticos prota-
gonistas de la colección. Sus propuestas se caracterizan por su 
trabajo con los vinilos y su combinación de tejidos, que crean 
una estética muy sensual. En la segunda parte del desfile se pu-
dieron ver trajes sastre y vestidos ajustados resaltando la silueta 
de las modelos femeninas.
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Del 15 al 19 de febrero se desarrolló la 77º edición de la 
Mercedes-Benz Fashion Week Madrid, con muchas no-

vedades, empezando por la nueva dirección, Ana Rodríguez, 
una veterana de la casa (Ifema) que ya fue en su momento du-
rante varias ediciones directora de Momad Madrid y que ahora 
asume la dirección de MBFWMadrid provisionalmente hasta, 
la vuelta de mi querida Nuria de Miguel. Además, como gran 
novedad se pudo contar con la posibilidad de comprar ‘tickets’ 
para poder asistir a los desfiles, visitar el backstage y poder 
entrar en el Cibelespacio, algo que ya hemos visto en España 
desde hace 3 ediciones en la Cleck Fashion Festival y que ya 
se comercializa internacionalmente en la mayoría de pasarelas 
y ahora en nuestro país creo que lo harán en todas las grandes 
pasarelas.

42 diseñadores desfilaron en las cinco jornadas que de nue-
vo coincidieron con Madrid es Moda, pero nuestra apreciada 
MBFWMadrid siempre será la súper internacional en todos 
los aspectos, ya que tiene un gran número de compradores y 
prensa invitada, además de, más de 200 periodistas acreditados, 
cerca de 100 reporteros gráficos y más de 40 cadenas de televi-
sión, tanto nacionales, como internacionales.

La nueva edición se ha convertido en una convocatoria para 
ser recordada por la cita en la que la personalidad y la propia 
identidad de los diseñadores se ha hecho más patente que nunca 
en sus colecciones, y en la que el casting de modelos ha sido 
un espejo de la sociedad llevando por bandera la diversidad. 
En palabras de Esther García, la directora de casting de MB-
FWMadrid, “esta edición está marcada por la identidad de los 
diseñadores. 

Si en un mismo espacio juntas todas las colecciones presenta-
das, sabrías identificar seguro a quién pertenece cada una. 
Y eso es muy importante para la industria de la moda de un 
país, tener diseñadores con una seña de identidad muy definida 
y marcada”.

El sábado 18 de febrero se entregaron los premios L’Oreal Paris 
a la mejor colección que recayó a manos de la valenciana Isabel 
Sanchis, y el Premio L’Oreal Paris a la Mejor Modelo, otorgado 
a Lorena Guitián.  Además, el domingo al inicio de la jornada 
se otorgó el premio Allianz EGO Confidence in Fashion a 
la firma TÍSCAR ESPADAS. Por su lado, la firma emergente 
AITORGOIKOETXEA con su colección “Adarrak” ha sido 
elegida como la ganadora de la 21ª edición de Mercedes-Benz 
Fashion Talent, que celebra diez años desde que comenzó a 
apoyar y a dar visibilidad a nuevas promesas del panorama na-
cional. 

Un renovado Cibelespacio despertó una gran expectación ya 
que fue rediseñado con una oferta de actividades realizadas 
para el entretenimiento e interés de los visitantes: desde un 
gastrobar con la temática del Laberinto del Minotauro y una 
Ariadna como testigo de todo lo que acontecía en el menciona-
do espacio, pasando por el área dedicada a Drinks&Talks, en la 
que diseñadores, influencers o editoras de moda ofrecían
charlas de 30 minutos muy interesantes sobre la moda de forma 
casual a modo de afterwork, hasta cursos contra el acoso calle-
jero, ponencias con estilistas de primer nivel, sorteos de viajes, 
conciertos a cargo de djs, o incluso, el Showroom de Allianz 
donde 15 talentos emergentes mostraban sus colecciones dis-
ponibles para la venta.

MBFWMadrid Fall / Winter 2023-24

HANNIBAL LAGUNA LOLA CASADEMUNT CUSTO BARCELONA PALOMA SUAREZ
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Hannibal Laguna, cumplió sus 30 años como creativo ha-
ciendo una gran recopilación de sus creaciones más llama-

tivas, como bien sabéis, la fiesta es su punto fuerte. Teresa Hel-
big, fiel a un Prêt-à-Porter maravilloso, en esta ocasión llamó 
la atención aún más por la visita inesperada del presidente del 
Gobierno Pedro Sánchez. Quiero hacer una especial mención 
a Isabel Sanchis, que en pocas ediciones desfilando en esta 
pasarela, se ha convertido en una de las indispensables que, 
además, ganó el premio a la mejor colección. Félix Ramiro, un 
gran creativo de moda masculina desfilo en la primera jornada 
del OFF y debo decir que me encantó, por su exquisitez de 
elección de texturas y estampados. Fely Campo, una de las co-
lecciones con menos looks que presentó en esta pasarela, pero 
con una filosofía clara, propuesta en dos bloques. De Agatha 
Ruiz de la Prada que podemos decir, color y más color, Palo-
ma Suárez, además de, conocerla desde sus inicios puedo decir 
claramente que ha avanzado y mucho, presentando una colec-
ción realmente espectacular. Claro Couture, basa sus diseños 
en el desafío de mezclar piezas de muy alta costura con piezas 
ready to wear. Lola Casademunt, deja entrever la época 

dorada de los setenta en sus creaciones: abrigos oversized, for-
mas asimétricas, largos desiguales, total looks, monocolores en 
contraste con complementos maxi y mini… y los print animal 
reinterpretados bajo el ADN de la marca. Custo Barcelona, 
hace que la creatividad y la innovación de sus piezas sean el 
otro lado de una colección funcional, que es estética y cómoda 
a la vez. Andrés Sardá, volvió a sorprender con prendas espec-
taculares de inspiración lencera a base de bordados franceses en 
color plata combinados con raso, bordados con motivo animal 
print, tules dorados y cristal de Swarovski.
La gran mayoría de marcas apostó por el color y el brillo ade-
más del contraste de cortes y patrones, pasando de lo muy lar-
go, a lo muy corto, donde la fiesta sigue siendo el protagonista, 
aunque de nuevo el mundo de la sastrería y el Prêt-à-Porter se 
convierten en piezas muy versátiles, pero con claridad, todos 
coinciden en que la moda necesita cambio y cada uno de los 
creativos busca que se le identifique con su marca e intentan a 
toda costa conseguirlo a través de unas propuestas a veces un 
tanto atrevidas. 

TENDENCIAS
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Milan Fashion Week se celebró del 21 al 27 de febrero para 
presentar las colecciones otoño-invierno 2023/24, orga-

nizado por Camera Nazionale della Moda, con el apoyo del 
Ministerio de Asuntos Exteriores y Cooperación Internacional, 
ICE-Agenzia y el ayuntamiento de Milán. La Colección Feme-
nina de la Semana de la Moda de Milán, contó con 174 citas: 61 
desfiles, de los cuales 56 físicos y 5 digitales, 73 presentacio-
nes, 7 presentaciones con cita previa, más 33 eventos.

Esta edición de la semana de la moda marcó el debut del dise-
ñador japonés Tomo Koizumi, apoyado por Dolce & Gabbana, 
y las marcas Avavav y Alabama Muse, presentes en el calenda-
rio con un desfile de moda digital.

Las tres marcas independientes premiadas del Camera Moda 
Fashion Trust Grant 2022, también estuvieron presentes en 
las pasarelas milanesas: Act N°1, Cormio y Vitelli.

Además, debutaron ADD, Boyy, Lara Chamandi, Maison La-
ponte, Mantù, Max&Co Con Anna 
Dello Russo, Pianegonda, Spaccio 
Alta Maglieria, Viviers, Weekend 
Max Mara con Kate Phelan, Wol-
ford, Yali y Zineb Hazim & Karim 
Daoudi.

Raxxy, una marca china con sede en 
Milán, hizo su debut con un desfile 
de moda, mientras que Vitale Bar-
beris Canonico, con motivo de su 
360 aniversario, presentó la colec-
ción creada en colaboración con 
VitoVi como parte de “Heritage & 
New Talents” proyecto.

Una de las novedades más importan-
tes de esta edición de la semana de la 
moda de Milán fue la nueva ubica-
ción del Fashion Hub, que se trasladó 
al Palazzo Giureconsulti.

La semana de la moda de Milán se 
promocionó en esta edición a través 
de una campaña de comunicación 
creada por CNMI, el Ayuntamiento 
de Milán y Yes Milano, transmitió en 
pantallas maxi y vallas publicitarias 
en la Casa Consistorial de Milán del 
13 al 27 de febrero. Para esta edición, 
la búsqueda de la ubicación se centró en una historia de un 
Milán inusual: fotografiada por el fotógrafo Paolo Zerbini con 
estilismo de Riccardo Maria Chiacchio, en el marco icónico de 
Bar Basso, la campaña contó

con los looks del Acto N°1, AVAVAV y DES_PHEMMES.
Wella Professionals fueron los encargados de peinar y maqui-
llar a las modelos. El socio histórico de CNMI gracias a su 
equipo de más de 50 profesionales también presidió el backsta-
ge de los desfiles durante la 
semana de la moda.

Un mundo lleno de contrastes, de emociones y sensaciones, 
pues ver como grandes marcas de la vieja guardia italiana como 
Giorgio Armani, Prada, Fendi, Roberto Cavalli, Etro, Dolce 
& Gabbana, Alberta Ferretti, Missoni, Ferragamo, Gucci, 
Max Mara, Tod´s, etc., han ido evolucionando y adaptándo-
se a sus demandas comerciales, especialmente a los países del 
este, Emiratos Árabes y Asia, en contraste con otras marcas que 
llevan no muchas temporadas en el calendario de los desfiles 
de Milán y gracias a las nuevas formas de comunicación se han 
hecho conocidas sin tanto esfuerzo como los de la vieja guardia 
que siempre tuvieron a la prensa a su lado, de hecho, pongo el 
ejemplo de Elisabetta Franchi, que se ha hecho mega famosa 

gracias a las redes sociales y a vender 
su vida personal y sus trabajos a la vez. 
Ahora también, veo más de 40 marcas 
que exponen sus trabajos y quieren te-
ner un hueco en un mundo de la moda 
que pretende ser cada vez más perso-
nal, sostenible y captar una clientela 
fiel, cosa difícil con tanta competencia 
como hay, pero los italianos son exper-
tos en reinventarse. 

Todos esperábamos grandes cambios 
y Milán siempre es un referente a la 
hora de que se les copie, ya que siem-
pre avanza propuestas futuristas y de 
normal nunca fallan, de hecho, creo 
que la próxima temporada el cambio 
estará asegurado con el color, brillo y 
contrastes, de piezas y estilismos. De 
nuevo, la piel y la ecopiel, serán parte 
fundamental en las colecciones, junto a 
la sastrería y la fiesta, que completan 
looks muy versátiles. El invierno nece-
sita abrigos y gabardinas, que no van 
a faltar, y otros de los olvidados en los 
desfiles y en la vida real son los bol-
sos, gorros y calzado que cobran más 
importancia que nunca, de hecho, casi 
todas las marcas ya sacan sus líneas 
propias al mercado, además de, las de 

ropa. Texturas suaves, con mucho brillo y siempre buscando 
que sean naturales, aunque las texturas sintéticas cada vez in-
tentan tener más espacio en las colecciones y quizás más que la 
estética busca la funcionalidad, pero siempre creeré que lo más 
sostenible es lo más natural.

MILANO FASHION WEEK Fall / Winter 2023-24

Timoteo Cano

ROBERTO CAVALLI
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Desde Nueva York, Madrid, pasando por Londres y Milán, 
entre otras, llegó el turno de la capital de Francia, inaugu-

rándose el 27 de febrero la semana de la moda de Paris Fas-
hion Week, impregnándonos de tendencias y diseños exclusi-
vos para la próxima temporada otoño/ invierno, concluyendo 
el 7 de marzo.

Comienzan los desfiles, Weinsanto, es el encargado de abrir 
paso y nunca mejor dicho, pues lo hace al grito de “fuera de mi 
camino” con una colección inspirada en el ballet, con estampa-
dos abstractos, bodies y corsets de velvet, y un juego constante 
de volúmenes y proporciones en sus piezas. Saint Laurent, 
presenta su colección más ostentosa haciendo homenaje a los 
años ochenta, una época muy presente 
en todos los desfiles, apostando como 
protagonista por unos hombros desme-
didos. 

Los desfiles se rendían en la puesta en 
escena o performance, en la que transi-
taba desde un hombre en llamas, hasta 
modelos con prendas que funcionaban 
con luces ultravioleta.

No podemos dejar de hacer una mención 
más que especial a el universo gráfico y 
creativo año-dos-mil de nuestro querido 
Custo Barcelona que revive en Paris 
Fashion Week de la mano del diseña-
dor ABRA, presentando las icónicas 
ilustraciones que hicieron saltar a Custo 
Barcelona a la fama mundial en los pri-
meros años del 2000 y que han vuelto a 
pisar la pasarela. El desfile del diseñador 
español Abraham Ortuño, más conocido 
como ABRA, ha sido el marco donde se 
ha presentado la colaboración que une 
los universos creativos de ambos dise-
ñadores: CUSTO x ABRA.

Cabe destacar también, la vuelta de la 
firma Paco Rabanne que, volvió a tener 
presencia en la pasarela parisina con su 
primer desfile después de la muerte del 
diseñador, y como homenaje presentaron muchos de sus icó-
nicos diseños como los vestidos minis de malla metálica tan 
en boga en la época de ‘space age’. Por su parte, Balenciaga, 
hace oda de la formalidad clamando su vuelta e incrementando 
la presencia de la sastrería, una de las grandes tendencias de 
esta pasarela y podríamos atrevernos a decir que también de 
esta temporada pues queda confirmado oficialmente la caída 
del ‘streetwear’. 
Otra de las bajadas en el escalafón de las tendencias que hemos

podido observar estos días es la retirada paulatina del estampa-
do animal print, después de que estuviera en alza varias tem-
poradas. Si seguimos hablando del reino animal, incidimos en 
que sube su presencia en prendas y complementos las plumas, 
siendo grandes protagonistas de los desfiles de Didn, Chanel, 
Ann Demeulemester, Céline, Loewe, etc., desde abrigos, ba-
jos de vestidos, hasta teñidas en color metálico, como pudimos 
ver en algunas de las piezas de Coperni o incrustadas en las 
botas militares de Valentino.

La estética futurista sigue inspirando colecciones y esta tempo-
rada será un ‘must’ y así nos lo han hecho ver Dries Van Noten 
o Giambattista Valli. De la misma manera y yéndonos al otro 

extremo pero sin perder ni un ápice de 
relevancia, domina la pasarela el espí-
ritu clásico y atemporal del abrigo por 
excelencia: la gabardina; que la veremos 
en todas sus versiones, desde tejido va-
quero como nos la mostraba Acne Stu-
dios, como en piel, apuesta patente por 
Alexander McQueen o en algodón, el 
tabardo de toda la vida versionado por 
Dior.

La pasarela parisina esta temporada 
acaecía en una época ochentera hacien-
do eco del momento en el que se empo-
deró a la mujer, un brío que acentúan fir-
mas como A.W.A.K.E. Mode, Balmain 
y Alexander McQueen. Pero si algo se 
vio en los desfiles análogamente fueron 
las prendas oversized, hombreras extra 
exageradas y marcadas, piezas de piel o 
polipiel, drapeados con transparencias 
como expusieron Nina Ricci o Given-
chy o la apuesta por los encajes de Mu-
gler, Chloé o Lanvin.

En cuanto a los colores predominaron 
el amarillo, ocre, azules, verdes, tonali-
dades tierra, dorados, plata y señalando 
como punto álgido el rojo, sobre todo 
resaltado en looks ‘color block’, además 
de, dominar la combinación del blanco 

con el negro con una fuerte presencia en la pasarela. 

Que los accesorios siempre son y serán imprescindibles dentro 
y fuera de las pasarelas lo sabemos todos, pero la próxima tem-
porada con más ímpetu no va poder faltar en tu armario el com-
plemento estrella: la corbata; tanto para hombre, como para 
mujer, poniendo el broche final a la recopilación de tendencias 
futuras mostradas para la temporada Fall/ Winter 2023-24.

Emma Dueñas

PARIS FASHION WEEK Fall / Winter 2023-24 
La gran pasarela de la ciudad parisina clausuró los desfiles 
de las semanas de la moda celebrados internacionalmente

SAINT LAURENT
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ALEXANDER MCQUEEN

CHLOÉ
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CUSTO X ADRA
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GIVENCHY

LOEWE
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NOVENA EDICIÓN DE ATELIER COUTURE
El escaparate de la moda nupcial y ceremonia volvió a llenar la 
pasarela de nuevas propuestas ensalzando la Moda de Autor

Atelier Couture exhibió los días 14 y 15 de marzo las crea-
ciones de nuevos talentos del diseño y firmas consagradas 

de nuestro país. Un total de catorce desfiles de moda contem-
poránea y una exposición, elevando la Costura de Autor y el 
trabajo que desde los atelieres se desarrollan, promoviendo la 
cultura de raíces y el relevo generacional de la artesanía. De 
nuevo, esta edición tuvo lugar en un marco incomparable, en el 
Palacio de Santoña de Madrid.

HANNIBAL LAGUNA, AMARCA, INMACULADA RO-
DRIGUES, JOSÉ ACOSTA, MARÍA DIEZMA, LA CA-
PRICHOSA, SUSANA HIDALGO, LUCÍA CANO, JORDI 
DALMAU, ASN Madrid, DIAZAR ATELIER, SVETCHI, 
LUCÍA DE MIGUEL, SILVIA FERNÁNDEZ, FRANJUL.

En la pasarela de la 9ª edición pudimos ver desde propuestas 
para una novia moderna y actual que valora la exclusividad en 
cada diseño, pasando a una mujer clásica, coincidiendo todos 
los diseñadores en empoderar y conseguir hacer que la mujer 
se sienta única en un día tan especial. También, se presentaron 
creaciones para fiesta e invitada, sin olvidarnos de los diseños 
para la alfombra roja, además de, una colección de sastrería 
masculina contemporánea que vistió también a modelos feme-
ninas, patentando la tendencia progresiva que está experimen-
tando el traje a medida.

El calzado artesano se mostró a través de la exposición de cal-
zados Franjul, un taller madrileño totalmente artesanal donde 
se enlaza la tradición con diseños innovadores.

Atelier Couture cuenta con el apoyo del Ayuntamiento de 
Madrid, Madrid Capital de Moda (MCDM), Todo está en 
Madrid, Cámara de Comercio de Madrid y Confederación 
Moda España.

Emma Dueñas

HANNIBAL LAGUNA

ASN

AMARCAJOSÉ ACOSTAJORDI DALMAU SILVIA FERNANDEZ

INMACULADA RODRÍGUES

SUSANA HIDALGO
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SIMOF 2023 
LA SEMANA DE LA MODA FLAMENCA
Los estilismos aflamencados más presentes que nunca

Hace ya unas cuantas temporadas que la flamenca está cam-
biando. Su objetivo principal se diversifica y amplía, ce-

diendo espacio a estilismos ‘aflamencados’ que conviven con 
las preferencias flamencas de hoy día, que no son más que un 
extenso resumen de todo lo que ha ido marcando cada década 
del 
último siglo de volantes y luna-
res. Quizás, en parte, esté origi-
nado por la pandemia que hemos 
pasado, aunque algunos de estos 
elementos ya se fraguaban pre 
pandemia.  

El estilismo flamenco ha aumen-
tado tanto en número de propues-
tas, como en diseñadores que lo 
incluyen en sus colecciones. Así 
tienes a José Galváñ, Sergy y 
Tapiju, Pilar Rubio, Veróni-
ca de la Vega y Cristina Váz-
quez quien, de manera exquisita, 
avanza la alta costura flamenca.

Por otro lado, la inspiración en 
los 90 se suma, claramente en 
este 2023, a esas otras décadas 
referentes para la flamenca de 
hoy. Y lo hace en creaciones de 
Sara De Benítez, José Joaquín 
Gil, Raquel Bollo, Loli Vera 
y las Hermanas Serrano. Lo 
que conlleva que hayamos visto 
propuestas con crop tops y cut 
outs de Agus Dorado, Leticia 
Lorenzo y Carmen Benítez. Al 
igual que otras más innovadoras, ajustadas a las tendencias de 
moda y que se distinguen en diseños de José Raposo, Con T 
De Touché y Manuel Odriozola, cerrando como diseñador 
profesional esta edición de SIMOF, llamada ahora Semana 
Internacional de la Moda Flamenca.

Tanto influyen las tendencias, que se han visto perlas en dise-
ños de F de Frank y De Lunares y Volantes, lazadas maxi en 
Leticia Lorenzo y Atelier Rima; tonos vibrantes como el ver-
de wasabi y el azul Klein, en diseños de firmas de la talla de 
Mi Abril, Carmen Raimundo, Ana Morón, Javier García 
y Alejandro Andana; además de mangas globo y el volante 
abullonado de Juan Manolo.

Eso sí, la moda flamenca crea las suyas propias. Como son, en 
este caso, los petos, el lunar negro de Maricruz & Montecarlo 
y el botón forrado, lo que vienen a ser lunares en relieve, 

además de vuelos de pétalos de Antonio Gutiérrez. En cuanto 
a estampados, se mantienen aquellos que mezclan lunar y flo-
res, usado por Guillermo Peralta, junto con la irrupción tímida 
del estampado exótico para diseños de Pablo Lanzarote.

Al margen de las tendencias, un 
buen puñado de firmas flamencas 
siguen fiel al orden flamenco que 
especifica lo que debe ser un 
traje de flamenca, respondiendo 
a ello la gran mayoría de diseños 
que se presentan en SIMOF. En 
esa larga lista, 
Pilar Vera, Yolanda Rivas, So-
nibel, Molina y Yolanda Moda 
Flamenca. Espléndida colección 
la de esta última, por cierto. De 
ahí que el mantoncillo siga sien-
do primordial para muchas 
creadoras y si es bordado, mejor. 

En la línea de siempre, se unen 
los canasteros de Carmen 
Latorre, quien recibía el Pre-
mio Aromas junto a la modelo 
Marisa Aldana, y Aurora 
Gaviño, que lleva a gala su 
propio estilo y que, para esta 
temporada, opta por lunar blanco 
y Jesús Morilla, con su 
flamenca de lujo.  

A este resumen de tendencias 
debemos sumarle lo habitual en 

esta pasarela, como los cortes sirena y setenteros, asimetrías en 
escote y hombros, volumen de enaguas y vuelo, talle bajo, co-
lor negro, más visto que otros años en pasarela, mangas jamón, 
transparencias, bata de cola, doble largo, batista y amazona. 

En cuanto a los desfiles colectivos, por un lado, Emprende Lu-
nares, con Amalia Salomón y Beatriz Benítez, entre otras fir-
mas, y el Certamen de Jóvenes Diseñadores, con Rocío Gar-
cía, premio merecidísimo, y Marina y Rafael como mención 
especial. Por otro lado, Qlamenco, asociación de diseñadores, 
iniciaba SIMOF con su desfile Looking for Carmen y lo finali-
zaba con Icónico Flamenco, a favor del Banco de Alimentos de 
Sevilla. Además, de los desfiles colectivos de las provincias de 
Huelva, Jaén y Córdoba, como invitada.

Texto e imagenes: Susana Rodríguez

ANAMORON
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TENDENCIAS EN JOYAS LLENAS DE COLOR QUE
ELEVARÁN TU LOOK DE INVITADA DE LA MANO 
DE LUGANO CUTE
Además, te proponemos 5 joyas imprescindibles 
que no pueden faltar en tu joyero

Si ya tienes listo tu vestido de invitada para la próxima boda, 
solo te queda culminar el look con algunas joyas para darle 

un toque brillante y acaparar todas las miradas.

Aunque los modelos 
más clásicos y valio-
sos siempre han sido 
sinónimo de elegan-
cia, y eran guarda-
dos en el joyero para 
lucirlos en esos mo-
mentos especiales, 
lo cierto es que, unos 
pendientes diferen-
tes y que sigan las 
tendencias de la tem-
porada puede 
sumar más a tu look.

Un complemento 
puede definir todo 
un look, de los clá-
sicos pendientes do-
rados de toda la vida 
aparecen los diseños 
originales, como: 

Los pendientes tan en tendencia ‘colour blouk’, joyas florales, 
anillos de circonitas, collares multi colgantes o los personaliza-
dos con tu inicial, son algunas de las propuestas para acompa-
ñar y exaltar tu look de invitada.
Dar con la combinación perfecta para ser elegante sin caer en 
estridencias. Esa es la clave y el concepto que formula Beatriz 
Pastor, directora creativa de LUGANO CUTE.

Son joyas que, no sólo podrás reutilizar en ocasiones especia-
les, sino que se pueden llevar en el día a día si sabes cómo 
combinarlas. 

Si bien es sabido que las prendas y zapatos son un básico en 
nuestro armario, de la misma manera que hay algunos básicos 
en joyería, que toda mujer debe tener en su joyero. Si no sabes 
cuáles son, no te preocupes, te lo contamos: Uno de los impres-
cindible es la gargantilla, los collares con eslabones y collares 
con signos del zodiaco, sin olvidarnos de los personalizados, 
en Lugano Cute cuidan mucho que te sientas identificada con 
las joyas, y que mejor manera que con tu inicial, palabras o 
mensajes…, las manos también se visten y los anillos XXL son 
un ‘must’. 

Sin duda, con estas joyas que no pasan de moda y que 
encontrarás en LUGANO CUTE le darás un toque a tu look 
durante la semana o en ocasiones más especiales, tú decides.
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1.- Para los que no tienen la suerte de conocerte, si tuvieras 
que presentarte, ¿quién dirías que eres?

Me llamo Carlos, tengo 31 años y soy el pequeño de la 3ª gene-
ración de la familia zapatera Pons Quintana. Desde muy peque-
ño, mi familia me ha inculcado incondicionalmente la pasión 
y el amor hacia el sector del calzado, lo que hizo que yo me 
decantara por el diseño y patronaje de calzado y que ahora se 
haya convertido en mi profesión y estilo de vida. 

2.- A pesar de tu juventud ya llevas una larga trayectoria 
profesional como creativo del sector del calzado, ¿cómo fue-
ron tus comienzos y dónde te formaste?

Mi formación empezó a los 5 años aproximadamente, cuando 
de bien pequeño ya jugaba dentro de la fábrica de mi familia 
y veía como se trabajaba y como se hacían las cosas y como 
mimaban cada par de zapatos hasta el último detalle. 

Desde siempre, he tenido claro que quería ser diseñador, solo 
me faltaba un aprendizaje exhaustivo y saber hacia qué rama 
me quería especializar. Durante los años que viví en Madrid, 
llevé a cabo la carrera de Diseño de Moda; después me fui a 
Barcelona para hacer 2 masters: uno de marroquinería y otro 
sobre el calzado, desarrollo de colecciones, materiales y proto-
tipos. Posteriormente, viajé a Milán para hacer otro master, esta 
vez sobre el patronaje del zapato. 

En 2014, finalmente acaba mi etapa como estudiante y encuen-
tro mi primer trabajo en Venecia como patronista. Después de 
un año allí, vuelvo a España y me instalo en Alicante donde 
trabajo durante casi 2 años en Unisa, un referente en el mundo 
del calzado español. En el verano de 2018, mi familia y yo deci-
dimos que era el momento de entrar a la empresa familiar y for-
mar parte del equipo de diseño, y desde entonces estoy en casa. 

3.- Teniendo la suerte de ser la tercera generación de la 
familia Pons Quintana, ¿podrías decir si te influyó a 
ser diseñador de calzado?

Una de las familias más entrañables que he conocido en mi vida como periodista experto en moda ha sido Pons Quin-
tana. He tenido la suerte de conocer y entrevistar al fundador de la marca en varias ocasiones, además de Santi y 

Magda, hijos del creador; y ahora, entrevisto al pequeño de esta maravillosa familia Carlos Fernández Pons Quintana, 
hijo de Magda y Juan Carlos, y me siento super feliz con el resultado de esta mini charla que os hará entender la cerca-
nía, creatividad y personalidad de estas personas tan especiales.

Totalmente. Seguramente si mi 
familia no fuera zapatera, habría estu-
diado arquitectura. Es una profesión 
que me fascina y de la cual siempre 
he tenido ganas de aprender. Al fin y 
al cabo, es un sector que tiene 
mucha relación con el diseño 
y el patronaje del calzado, 
pues el diseño y construc-
ción de cada zapato es único.

Pero como bien he dicho 
antes, desde muy pequeño 
ya sabía lo que quería y 
sin duda alguna, me es
forcé para que así fuera.

4.- Durante tu carrera 
profesional has trabajo 
para varias marcas 
del sector, además 
de ser un incon-
dicional como creati-
vo de Pons Quintana, ¿cómo te has sentido 
diseñando para otras marcas?

La verdad es que siempre me he sentido como en casa. He te-
nido la gran suerte de encontrarme con gente maravillosa, muy 
humana y con ganas de querer compartir todo su aprendiza-
je conmigo para ayudarme a crecer como profesional y, sobre 
todo, impulsarme a abrir la mentalidad como diseñador para 
explorar cosas nuevas y salir de mi zona de confort. 

Cada marca es un mundo y cada una de ellas tiene su esencia y 
su estilo propio. Lo bonito de ello, es saber trabajar con perso-
nas muy diferentes y colecciones que nada tienen que ver con 
las anteriores. Es la única manera de innovar y superarse a uno 
mismo. 

ENTREVISTA A CARLOS FERNÁNDEZ
PONS QUINTANA
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5.- ¿Cómo ves la evolución de tendencias en los últimos diez 
años?

El mundo de la moda está cambiando a marchas forzadas. Hoy 
en día casi todo son tendencias pasajeras. Las redes sociales 
están influyendo mucho en lo que supuestamente es tendencia. 

El fast Fashion, internet... está provocando que las tempora-
das se acorten y que exista un cambio de paradigma en lo que 
son las colecciones que históricamente existían como Primave-
ra-Verano y Otoño-Invierno. Sin embargo, considero que al fin 
y al cabo, la tendencia de los básicos, de la comodidad y de la 
practicidad del calzado es algo que no ha cambiado ni lo hará, 
al igual que modas pasadas como lo retro o lo vintage que al 
final siempre acaba volviendo.

6.- ¿En qué momento decides poner en marcha tu propia 
marca de calzado?

Carlos Pons Brand nace como marca en 2021 con la intención 
de innovar en el mundo de las sneakers. Un producto de lujo 
fabricado de forma totalmente artesanal combinando el arte del 
calzado tradicional con la moda más vanguardista. 

Mi objetivo siempre ha sido acercar el mundo del lujo y la cali-
dad a un público más amplio, ya que los materiales y las pieles 
que utilizamos para fabricar las sneakers, cuentan con la misma 
calidad que los que utilizan las grandes firmas de moda. 

Timoteo Cano

7.- ¿Crees que las sneakers seguirán siendo tendencia como 
lo son en la actualidad?

Las sneakers llevan ya varios años haciendo pódium en el mun-
do del calzado, y desde la pandemia, todavía más. Queremos 
ir cómodos sin renunciar al estilo y a la moda, y esa ha sido la 
línea que ha tomado la firma. Creo firmemente en la importan-
cia de los complementos, pues hoy en día es algo que marca la 
diferencia de estilo de cada persona y que hace que sea único. 

A pesar de que ahora el mundo del calzado vuelve hacia una 
tendencia de lo elegante, las sneakers han venido para quedar-
se. Nos hemos acostumbrado a ir cómodos y la gente no está 
dispuesta a renunciar a eso. 

8.- ¿Qué nuevos proyectos tienes entre manos?

Seguir creando colecciones y seguir aportando la mayor cali-
dad posible como hasta ahora. También me encantaría poder 
ayudar a todos aquellos que quieran emprender en el mundo del 
calzado y no tengan todas las facilidades. 

Tengo como proyecto poder crear una comunidad de empren-
dedores que puedan ser mentores y padrinos de jóvenes que 
quieran lanzarse al mundo empresarial y no sepan por dónde 
empezar, de aquí nace la idea del slogan de la firma 
PRO PEOPLE, PRO SNEAKERS
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La agencia ICE ha conseguido una participación colectiva de 
un importante número de diseñadores italianos de moda, com-
plementos y calzados del sector nupcial. Serían las firmas: 
Archetipo, Jillian, Bencivenga Fashion, Les Rouches, 
Borrelli Ferdinando, LM Fashion, Camilla Elena, Lubiam 
Moda Per L’Uomo, Carla, Cieri, Orso & Fernando Fashion, 
Creazione Maria Pia, Dalin Di Quaranta Silvino & C., Rita 
Mode, Doretex, Scribano Industria Confezioni, Emanuela 
Cieri, Signore Production, Esseddi Alta Moda Sposa, 
Signore, Galle Donatella, Tre P Abbigliamento, GDA Group, 
Tria Fashion Group, Giovanni Valentini y Valentini Sposi. 

Respecto al resto de los desfiles que tuvieron lugar en pasare-
la, se esperaban las colecciones de Yolancris, Sophie et Voilà, 
Lorena Formoso, Marco&Maria, Ramon Sanjurjo, Oga-
denia Couture, Pedro Palmas, Lucas Balboa, The Atelier, 
Wona Concept & Eva Lendel, Nicole Milano, Joli Poli, Ag-
nieszka Swiatly, Marylise, Rembo Styling & Carta Branca, 
Cymbeline, Julia Kontogruni, Demetrios y Carlo Pignatelli, 
Modeca, Madeline, Madam Burcu e Ines di Santo. 

Es sabido que novias sigue sus propias tendencias, pero también 
es inevitable que en algunas coincida con el sector moda, tal y 
como demuestran mangas globo, asimetrías, transparencias e 
incluso volantes abullonados para mangas. En cuanto a estilos, 
tenían cabida, aunque en menor medida, aquellos de marcado 
carácter minimalista, junto a otros decididamente barrocos, re-
cargados y voluminosos, aptos para princesas de cuento. 

Como novedad, la pasarela ha instaurado sus propios premios, 
reconociendo a Vivienne Westwood con el mejor diseño, Vik-
tor & Rolf Mariage como mejor colección de novias y Carlo 
Pignatelli en novios, Isabel Sanchis como el vestido de fiesta 
sostenible, Nicole & Felicia Chang como talento y Professor 
Jimmh Choo OBE a su trayectoria en moda nupcial, actual 
director creativo de The Atelier Couture y cuya colección no 
dejó indiferente a nadie. Para estos premios se han tenido en 
cuenta los aspectos de innovación, sostenibilidad, arte y cali-
dad. 

Barcelona ha vuelto 
a ser el epicentro 

de la moda nupcial 
a nivel mundial. Sus 
desfiles y sus stands, 
con un total de más 
de 350 firmas, ofrecen 
todo el universo novias 
que define al sector, 
acudiendo a conocer 
estas novedades algo 
más de 21.000 perso-
nas. Albassari Caro, 
directora de Barce-
lona Bridal Fashion 
Week, confirma que 
esta ha sido la edición 
de la total recupera-
ción del sector tras la 
pandemia y de la rea-
firmación de la BBFW 
como referente global 
de las tendencias en 
novias. 

La pasarela acogió, 
desde el 19 al 22 de 

abril, a34 diseñadores, destacando, entre nacionales e inter-
nacionales, Pronovias, Jesús Peiró, Rosa Clará, Isabel San-
chis, The Atelier y Elie Saab, invitado de la Barcelona Bridal 
Night y gran protagonista de la pasarela. Su colección ‘A sense 
of wonder. Spring 2024’ desfilaba ante medio millar de perso-
nas en el Museo Marítimo de Barcelona, siendo éste el lugar 
elegido para que el diseñador libanés presentara, por primera 
vez y en exclusiva mundial, su colección de novias en pasarela. 
Inspirada en la creatividad del japonés Katsushika Hokusai, 
la firma presentó 15 diseños elaborados en ricos tejidos, con 
detalles florales y bordados en aquellos que fueron creados para 
este desfile, cuyas siluetas se plantearon más ceñidas y en las 
que se emplearon paillettes, perlas y plumas. 

Además, pudieron verse en este encuentro con la moda para 
novias, un gran número de firmas italianas, hasta un total de 
28. Todo gracias a la Agencia ICE, que ha puesto en marcha 
un proyecto con el que, a través de eventos de moda como éste, 
impulsa y apoya firmas italianas. 

De todas ellas, sólo dos pudieron verse desfilar en pasarela: 
Poesie Sposa y More. Y lo hicieron como nuevos talentos en 
la mañana del viernes. El resto de creadores italianos partici-
pantes, acudieron hasta la Barcelona Bridal Fashion Week para 
formar parte de los Trade Show, o zona de stands con desfiles 
privados en los que poder curiosear, aún más de cerca, cada 
diseño. Texto e imagenes: Susana Rodríguez

Imágenes de Isabel Sanchis y Sophie et Voilà cedidas para Theomoda

BARCELONA BRIDAL FASHION WEEK 2023
Se reafirma como referente mundial en el sector novias

ISABEL SANCHIS

SOPHIE ET VOILÀ 
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AGNIEZSKA SWIATLY

CARLO PIGNATELLI

ISABEL SANCHIS

FORMOSO WONA CONCEPT YOLANCRIS SOPHIE ET VOILÀ ISABEL SANCHIS

EVA LENDEL NICOLE MILANO PRONOVIAS CARLO PIGNATELLI

DEMETRIOS ROSA CLARA CYMBELINE MARCO&MARIA

ELIE SAAB JULIA KONTOGRUNI THE ATELIER
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Abriendo camino al resto de pasarelas internacionales de la 
moda, vuelve una temporada más el referente por antono-

masia de la moda masculina, Milano Fashion Week Men´s o 
también conocida como Milano Moda Uomo, celebrándose en 
enero del 13 al 17 en la metrópolis de la región de Lombardía 
en el norte de Italia: Milán, capital de la moda y el diseño.

La colección masculina incluyó 22 desfiles de moda; 31 pre-
sentaciones y 5 presentaciones con cita previa; 4 contenidos 
digitales y 17 eventos para un total de 79 citas de las cuales 75 
fueron físicas.

La pasarela de la moda de Milán fue inaugurada por el desfile 
físico de Gucci que volvió al calendario masculino después de 
tres años anunciando la nueva era, posterior al nuevo direc-
tor creativo, Michele; pudimos ver un 
contenido discreto, que a su vez refor-
mulaba sigilosamente los códigos de la 
marca (fundada en Florencia hace más 
de un siglo como una empresa de equi-
pajes), actualizando la colección con 
connotaciones rocambolescas al más 
puro estilo rock & roll. Si hablamos 
de prendas de exterior esta temporada 
quienes romperán pista son: la trenca, 
la parka y la chaqueta de burro, todas 
ellas de corte extralargo, apuestas que 
bordó Prada en su presentación. Ade-
más de, la bomber oversized y chaque-
tas de aviador. DSquared2 se decantó 
por un estilo cowboy diverso, definien-
do sus creaciones como adolescentes y 
muy locas. Etro inspirado en la época 
de los años 70 con prendas conforta-
bles y relajadas, acentuando la lana de 
merino, la mezcla de colores neutros y 
las formas geométricas. 

JW Anderson hace un guiño a su in-
fancia predominando la ropa interior 
visible siendo de piel o tela, combinán-
dolas con botas y chanclas de ‘ranitas’, 
también, presenciamos estampados de 
hombres musculosos en las camisetas o 
con almohadas integradas en ellas; y de 
ir prácticamente desvestido a taparse el 
cuerpo hasta los pies con abrigos mega 
largos. Brioni prosiguió con sus lujos 
discretos y distinguidos en tonalidades 
naturales, cremas y pasteles. Emporio Armani nos transpor-
tó volando directo al cielo confeccionando un homenaje a los 
aviadores de los años 30. Missoni ofrece

una colección que define a: “un hombre contemporáneo, atem-
poral y sin edad, que necesita vestirse para múltiples ocasiones
pero que privilegia la comodidad y la versatilidad por encima 
de todo, sin utilizar necesariamente colores llamativos o patro-
nes decorativos fuertes”.

Por su parte, la directora creativa de Fendi calificó su colección 
como “acogedora, sexy, genial” siendo algunos de sus diseños 
dignos de una pista de baile de los años 70, sedas jacquard, 
pieles técnicas y una variada paleta de colores, desde negros 
tenues y grises plata, pasando por el índigo y violeta. MSGM 
correspondió con naturaleza universitaria mezclando la sastre-
ría con chaquetas de punto y sudaderas de graduado. El dúo 
italo-británico JordanLuca jugó a desbancar las líneas rectas 
dando forma, volumen y amplitud a cada una de sus piezas 

reinventando a su vez el estampado de 
camuflaje en rosa radiante. Dolce & 
Gabbana exhibió una colección ena-
jenada, predominando el negro y se-
llando una regresión a la esencia de la 
marca. 

En esta ocasión es Zegna el encargado 
de clausurar el calendario de los des-
files físicos de Milano Moda Uomo, 
avanzando una colección con texturas 
funcionales en la que se presta aten-
ción por las formas rigurosas, piezas 
con hilo de punto doble, cuellos cami-
seros y cisne marcando looks de carác-
ter retro.

Al igual que sucedía con las tenden-
cias de las pasarelas internacionales 
de la esfera femenina presentadas a ni-
vel mundial; en Milan Fashion Week 
Men´s se cierra el ciclo a la era del 
‘streetwear’, diciendo adiós a la moda 
casual, a las zapatillas y al estilo comfy 
que nos trajo la pandemia de la covid, 
reafirmando un nuevo interés absolu-
to por la elegancia y la formalidad con 
incursiones contemporáneas. En cuan-
to a las tonalidades ganan terreno los 
colores neutros, básicos, gama de tie-
rras, tinturas moradas, amarillas, rosas 
y brillantes con matiz plata. Del mismo 
modo, se hace hueco en el armario va-
ronil a los corsés, bolsos y sobre todo 

a la sastrería, rompiendo radicalmente con las distinciones de 
género logrando que los looks creados para el sector masculino 
yazcan de la misma manera seductores para la mujer. 

Emma Dueñas

MILANO MODA UOMO Fall / Winter 2023-24 
La semana de la moda milanesa marca las tendencias del sector masculino 
para la próxima temporada otoño / invierno

ZEGNA.
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EMPORIO ARMANI

JORDAN LUCA
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DSQUARED2

GUCCI

PRADA

DOLCE & GABBANA

FENDI

JW ANDERSON

BRIONI

ETRO

MISSONI




